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En los Ultimos 10 afios se han realizado un gran nimero de avances en € campo de las neurociencias aplicadas
a la economia y a marketing. Ahora, es posible valorar rigurosamente el pensamiento, las creencias y los
sentimientos para vincularlos a decisiones y comportamientos. La nueva disciplina de neuromarketing permite,
por lo tanto, explorar los nuevos horizontes a los que la marca puede excepcionalmente aspirar con sus clientes,
caracterizados por relaciones, experiencias, estética, estimay legitimidad. Facilita una mayor creatividad para
lamarcay el desarrollo de su inteligencia para favorecer su competitividad, cuota de mercado y rentabilidad.
Este libro define e ilustra el concepto de neuromarketing, presentando una estructura que permite comprender
su relevancia en la estrategia de marketing. Asimismo, presenta nociones de neurociencias para familiarizarnos
con €l funcionamiento del cerebro. Para facilitar la comprensién de esta nueva disciplina se ayuda de gjemplos
gue demuestran los avances que se estan logrando en el campo de las neurociencias. Ademas, revisa como esta
nueva disciplina puede favorecer la toma de decisiones y facilita nuevos caminos ha seguir en el futuro
teniendo en cuenta estos nuevos avances
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