©baratz | ODA

Principios de marketing
/

Pearson,
2011

Monografia

https://rebiunoda. pro.baratznet.cloud: 28443/OpacDiscovery/public/catal og/detail/b2FpOmNIbGVicmF0aWw9uOmV zL mhemF0ei 5yZW4AvM TI2M TQSM TA

Titulo: Principios de marketing Philip Kotler, Gary Armstrong ; traduccidn Y ago Moreno Lépez, revision técnica
Jeslis Garcia de Maradiaga, Javier de Jesus Flores Zamora, Carlos Alberto Galli

Edicion: 122ed

Editorial: Madrid Pearson 2011
Descripcion fisica: 747 p.il. 28 cm
Copyright/Depésito Legal: Bl 1085-2011
I SBN: 9788483224465

Materia: Andlisis de mercado Marketing

Autores: Armstrong, Gary ( 1960-), coaut Moreno Lépez, Y ago, trad Garcia de Madariaga, Jesus, rev

Baratz I nnovacion Documental

e Gran Via, 59 28013 Madrid
o (+34) 91 456 03 60
e informa@baratz.es



