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Este libro pretende responder a la pregunta ¿Cómo influye la publicidad sobre los potenciales consumidores?

Para responder a esta cuestión, es necesario conocer los principios generales que rigen la conducta humana

(Psicología Científica) al objeto de aplicar dichos principios a la publicidad (Psicología Aplicada). En cuanto a

las Relaciones Públicas, el interés se centra en aplicar los conocimientos de la Psicología a este ámbito

concreto, a fin de que el profesional lleve a cabo conductas competentes en contextos sociales, de forma que

consiga sus objetivos, minimice problemas y consiga el refuerzo social. La disciplina de Psicología Aplicada a

la Publicidad y las Relaciones Públicas estudia ambos aspectos
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