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Tras €l g2sapag6n anal 6gicog3s, |os espafioles pudimos acceder a una mayor oferta de canales sin mayor coste
gue &l cambio de aparato de television. Paralelamente al fendémeno de la TDT, experimentamos como el acceso
alos contenidos televisivos se hacia més facil y flexible gracias ala distribucion online y ala proliferacion de
dispositivos mdviles. Esta realidad tan ventajosa para la audiencia, ha obligado a una profunda reconversion de
la industria, sujeta a una competencia mas difusa y a mayores amenazas y las empresas del sector se ven
obligadas a encontrar nuevos modelos de negocio en medio de una de las mayores crisis econémicas de la
historia. Se estudia los cambios en los habitos de consumo, tipos de contenido y fuentes de ingresos en sectores
tan variados como la television, el cine y la prensa analégica y digital, al mismo tiempo que aventura
tendencias futuras. (EDITOR)
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