©baratz | ODA

Merchandising estratégico
/

Mouton, Dominique

Gestidn 2000,
D. L. 2003

Monografia

https://rebiunoda. pro.baratznet.cloud: 38443/OpacDiscovery/public/catal og/detail/b2FpOmNIbGVicmF0aWw9uOmV zL mhemF0ei 5y ZW4AvM TewMzE2N Tk

Titulo: Merchandising estratégico Dominique Mouton , con la colaboracion de Thierry Cru ; [traduccion
Montserrat Gallart]

Editorial: Barcelona Gestién 2000 D. L. 2003
Descripcion fisica: 202 p., il. 22 cm

Mencion de serie: Fundemi Books 1

Bibliografia: Indice

Materia: Marketing Consumidores Venta Merchandising

Autores: Cru, Tierry, col Galart, Montserrat

Baratz I nnovacién Documental

e Gran Via, 59 28013 Madrid
o (+34) 91 456 03 60
e informa@baratz.es



