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En la Ultima década, con la digitalizacion de los medios de comunicacion, la medicion y € andlisis de las
audiencias asi como de la visibilidad se ha convertido en una tarea complicada. Internet no sélo ha propiciado
fenémenos como la convergencia digital, la globalizacion, los nuevos modelos de negocio, etc, siné que ha
modificado los estandares de medicion de la visibilidad y de la audiencia en los medios de comunicacién y por
tanto las estrategias de marketing de las empresas en general. El gran reto para las empresas y para los medios
sigue siendo conocer, 0 al menos, tener noticia de quién consume qué, donde y cémo. El conocimiento de la
actividad del consumidor es € foco de atencidn de las empresas porque es la base de la competencia en el
mercado. Disefiar una oferta unificada de medios significa desarrollar una ventgja competitiva. Este libro
pretende dar a conocer las metodologias de medicion y las estrategias de visibilidad y audiencia en los medios
de comunicacion sin dejar de atender a los aspectos contextuales que enmarcan este conjunto de actividades en
los entornos online y offline. Esta dirigido a los profesionales del ambito de la comunicacion y de la gestién
estratégica de la informacion que trabajen en medios de comunicacién, marketing, agencias de planificacion de
medios, agencias publicitarias, disefladores de entornos web, webmasters, etc
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