©baratz | ODA

Como aplicar los conceptos
basicos de publicidad? /

Editorial UOC,
2016

Libros electrénicos

Monografia

https://rebiunoda. pro.baratznet.cloud: 38443/OpacDiscovery/public/catal og/detail/b2FpOmNIbGVicmF0aWw9uOmV zL mhemF0ei 5yZW4vM Tg4OTEWOTQ

Titulo: Cémo aplicar los conceptos basicos de publicidad? Sandra Vilgjoana Alegjandre (coord.) ; Mnika Jiménez
Morales, Zahaira Gonzélez Romo, Elisabet Baurier Montmany

Editorial: Barcelona Editorial UOC 2016
Descripcion fisica: 124 paginas

Mencién de serie: H2PAC

Restricciones de acceso: Universidade da Corufia
Detalles del sistema: Modo de acceso: WWW

I SBN: 9788491164630

Materia: Publicidad Psicologia

Autores: Jiménez Morales, Mnika, autor Gonzal ez Romo, Zahaira, autor Baurier Montmany, Elisabet, autor
Vilgjoana Algjandre, Sandra, coordinador

Entidades: e-libro

Punto acceso adicional serie-Titulo: H2PAC

Baratz I nnovacién Documental



e Gran Via, 59 28013 Madrid
o (+34) 91 456 03 60
e informa@baratz.es



