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Este libro presenta un campo de estudio, € consumo, desde un punto de vista psicosocial y sociolégico. Su
objetivo es estimular lareflexion sobre la nueva sociedad de consumo que se esta consolidando actualmente. Se
entiende el consumo como un hecho que va mucho més ala del comportamiento econémico. El consumo es,
ante todo, un hecho social, simbdlico y psicolégico, pues forma parte de nuestra cotidianeidad hasta €l punto de
gue se inscribe en nuestras emociones y funda nuestros deseos mas intimos. El consumo conforma nuestra
nueva manera de relacionarnos con |os objetos, por supuesto; pero asimismo, de forma sorprendente, conforma
nuestras relaciones con las otras personas y con nosotros mismos. En €l deseo, en el acto y en los efectos del
€OoNsUmMo construimos una nueva sociedad y unos nuevos sujetos, cuyo proyecto de vida ya no esta vinculado al
trabajo, sino a consumo.
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