©'baratz | ODA

Handbuch NGO-
Kommunikation [

Monografia

Nichtregierungsorganisationen (NGO) haben in den letzten 20 Jahren stark an Bedeutung zugenommen. Die
fortschreitende Globalisierung macht NGO zu eigenstAondigen politischen Akteuren, deren Rolle von der
Kontrolle bis zur aktiven politischen Mitgestaltung reicht. NGO stellen einen besonderen Typ von
Organisationen dar, der wesentlich auf Afffentliche Aufmerksamkeit und UnterstAYizung angewiesen ist.
Viele NGO sind bereits Kommunikationsexperten, einige mitunter etablierte Marken. Kommunikation
avanciert zu einer Kernkompetenz von NGO, an der sich der Erfolg ihrer Handlungen bemisst. Dieses
Handbuch sammelt und systematisiert das aktuelle Wissen zur Kommunikation von NGO aus interdisziplinA
arer Perspektive. Der Inhalt Grundlagen: Zur Relevanz von NGO fAYa Politik und Unternehmen.- MaA
nahmen und Methoden der NGO-Kommunikation.- NGO als Marken.- NGO und Social Media.- SpezialfAslle
und Fallbeispiele der NGO-Kommunikation.- Methoden der Erforschung von NGO-Kommunikation Die
Zielgruppen Kommunikations-, Sozial- und Politikwissenschaftler Praktiker in Parteien, NGO und VerbA
onden Die Herausgeber Nadine Remus ist Senior Kommunikationsmanagerin bei der Gesellschaft fAYar
musikalische AuffA%hrungs- und mechanische VervielfAnltigungsrechte (GEMA) und promoviert an der
Ludwig-Maximilians-UniversitAat MAYunchen im Bereich Organisationskommunikation. Prof. Dr. Lars
Rademacher lehrt Strategische Kommunikation an der Hochschule Darmstadt und leitet dort den Studiengang
Onlinekommunikation (BSc)

https://rebiunoda. pro.baratznet.cloud: 28443/OpacDiscovery/public/catal og/detail/b2FpOmNIbGVicmF0aw9uOmV zL mdhcmF0Oei 5y ZW4vMj EwODKONDA

Titulo: Handbuch NGO-Kommunikation Recurso el ectronico] herausgegeben von Nadine Remus, Lars
Rademacher.
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