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El posicionamiento de la marca Espafiay su competitividad. Hoy laimagen exterior de un pais tiene mucho que
ver con la posicion de poder de ese pais en el mundo {u2014} poder econémico, fundamentalmente{ u2014},
pero tiene mucho que ver también con factores extraeconémicos, especialmente con factores institucionales y
politicos, culturales y sociales. De ahi que sea fundamental la concienciacién de todos los espafioles sobre lo
esencial que es para Espafia €l proyectar una buenaimagen a nivel global que cree una Marca Espafia potente y
mas atractiva que la de sus competidores. En Google sabemos de la importancia de una marca global y el
trabajo que requiere crearla y mantenerla. En este libro Rall Peralba analiza en profundidad lo que Ilama
Posicionamiento & Ingenieria de Marca en general, su aplicacion a la marca pais y, especifi camente, a la
marca Espafia. Un libro préctico y pragmético que realmente vale la pena

https://rebiunoda. pro.baratznet.cloud: 28443/OpacDiscovery/public/catal og/detail/b2FpOmNIbGVicmF0aWw9uOmV zL mhemF0Oei 5y ZW4vMjM 3N TUSNzU

Titulo: El posicionamiento de la"marca Espafia’ y su competitividad internacional Radl Peralba; prélogos de
Claudio Boaday Eduardo Fayos-Sola

Editorial: Madrid Pirdmide D.L. 2010

Descripcion fisica: 201 p. il. 24 cm

Mencion de serie: Premio del Circulo de Empresarios, 2009
Bibliografia: Incluye referencias bibliograficas (p. [199]-201)
ISBN: 9788436823714

Materia: Productos de marca- Espafia- Comercializacion Marketing territorial- Espafia Marketing Empresas-
Competitividad- Espafia

M ateria Geogr afica: Espafia- Historia- Opinidn extranjera

Autores. Boada, Claudio Fayos Sola, Eduardo

Baratz | nnovacién Documental



e Gran Via, 59 28013 Madrid
o (+34) 91 456 03 60
e informa@baratz.es



