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"El proyecto estratégico de empresa" trata de exponer los criterios empresariales y la metodología a utilizar en

la reflexión con visión prospectiva que toda organización empresarial lleva periódicamente a cabo, a fin de

anticiparse y adaptarse a las nuevas situaciones y demandas del entorno y el mercado, de tal forma que le

permita gestionar de manera continua el cambio, analizar situaciones coyunturales y las tendencias sistémicas,

captar nuevas oportunidades de aportación de valor y de negocio, marcar nuevas metas y nuevos horizontes y,

en muchas ocasiones, combinando éxitos y avances con situaciones adversas.Esta nota técnica indica el proceso

de análisis y toma de decisiones que requiere un proyecto empresarial desde la prospectiva estratégica,

integradora de la actividad y los recursos de la empresa por un período de tiempo, trascendiendo la

cotidianeidad de la gestión del negocio y enmarcando éste en una visión de futuro, que permita detectar

oportunidades y abrir nuevas perspectivas de crecimiento y de desarrollo, a partir de las capacidades existentes.

En síntesis, plantea el método de captación, análisis y comprensión de todos los factores que intervienen en la

continua interrelación de fuerzas e intereses que actúan en el entorno y el mercado, así como la capacidad de

transformación y adaptación y desarrollo de todas las capacidades de la empresa, de forma integrada y

coherente.Esta adaptación de la organización empresarial al entorno y a sus diferentes mercados exige, por

consiguiente, un conocimiento de los mismos y de la situación de la relación de cada uno de los proyectos y

productos de la empresa con ellos, así como de la situación de cada una de las variables internas de la

organización en relación no sólo con el entorno, tratado de forma genérica, sino con cada uno de los segmentos

de mercado elegidos, de los proyectos y.
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