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Este libro analiza la relación entre la comunicación y el cambio social, tanto desde una perspectiva de

legitimación y reproducción de la violencia como a partir de un enfoque de comunicación transformadora, que

propone alternativas a estos escenarios inculcando valores, principios y conductas basadas en la justicia social y

la cultura de paz. El libro incluye 17 capítulos que se organizan en 3 áreas temáticas: Comunicación para el

cambio social y la sensibilización; Comunicación y conflictos; Imagen, comunicación audiovisual y

transformación social. A través de este libro, los/las lectores/as podrán conocer diferentes casos de estudios

nacionales e internacionales, en contextos actuales como también situaciones del pasado reciente. Su

publicación contó con el patrocinio de la Conselleria de Educación, Investigación, Cultura y Deporte de la

Generalitat Valenciana a través de la ayuda AORG/2017/08 para la organización y difusión de congresos,

jornadas y reuniones científicas, tecnológicas, humanísticas o artísticas de carácter internacional. [Fuente:

Tirant Editorial]
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