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Este libro aborda o amplo campo de produción simbólica que hoxe determina as formas de vida colectivas

mediadas polos dispositivos tecnolóxicos controlados e xestionados polos conglomerados oligopolísticos

coñecidos baixo as siglas GAFAM (Google, Amazon, Facebook, Apple e Microsoft). A revolución dixital

transformou a lóxica de organización e desenvolvemento da industria cultural, alterando, á súa vez, a lóxica dos

modelos de produción e consumo, agudizando as contradicións entre o proceso creativo e a captación de valor.

A obra presenta achegas teóricas da Economía Política da Comunicación, a través da análise de procesos

sociais e modelos actuais de acumulación capitalista que afectan non só ao sector das telecomunicacións e ás

empresas de servizos -a chamada economía dixital-, senón en particular a industria xornalística, a televisión e,

en xeral, as industrias culturais
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