©baratz | ODA

Comunicaciones de marketing
. planificacion y control /

Piramide,
D.L. 2001

Monografia

La publicidad: concepto y objetivos. La publicidad: presupuesto. La publicidad: planificacion de medios. El
control publicitario. Las agencias de publicidad. Otras variables de comunicacién

https://rebiunoda. pro.baratznet.cloud: 28443/OpacDiscovery/public/catal og/detail/b2FpOmNIbGVicmF0aWw9uOmV zL mhemF0Oei 5y ZW4vMjQwM TM ONw

Titulo: Comunicaciones de marketing planificacion y control Enrique Carlos Diez de Castro, Enrique Martin
Armario, Manuel Jesis Sanchez Franco

Editorial: Madrid Pirdmide D.L. 2001

Descripcion fisica: 453 p. gréf. 24 cm

Mencion de serie: Economiay empresa

Copyright/Depésito Legal: D.L.M.46726-2001

I SBN: 84-368-1610-2

Materia: Marketing- Planificacion Comunicacién empresarial Publicidad

Autores. Martin Armario, E. Sanchez Franco, Manuel Jeslis

Baratz I nnovacion Documental

e Gran Via, 59 28013 Madrid
o (+34) 91 456 03 60
e informa@baratz.es



