©baratz | ODA

M odelo normativo de
mar keting medioambiental
estrategico orientado a la

obtencion de ventajas
competitivas| tesisdoctoral /

Universidad del Pais Vasco,
2011

Monografia

https://rebiunoda. pro.baratznet.cloud: 38443/OpacDiscovery/public/catal og/detail/b2FpOmNIbGVicmF0aWw9uOmV zL mhemF0ei 5yZW4AvM jQwMjkyM zY

Titulo: Modelo normativo de marketing medioambiental estratégico orientado ala obtencidn de ventajas
competitivas recurso electronico] tesis doctoral presentada por Unai Tamayo Orbegozo ; dirigida bajo latutela de
AzucenaVicente Molina

Editorial: Leioa Universidad del Pais Vasco 2011

Descripcion fisica: 1 disco compacto (CD-ROM)

Mencion de serie: Tesis Doctorales

Tesis: Tesis Universidad del Pais Vasco/EHU, Departamento de Economia Financierall
I SBN: 9788498605112 8498605113

Materia Entidad: Universidad del Pais Vasco/Euskal Herriko Unibertsitatea- Tesisy disertaciones académicas
Universidad del Pais Vasco/Euskal Herriko Unibertsitatea- Tesisy disertaciones académicas

Materia: Marketing ecol6gico Marketing ecol égico
Autores: Vicente Molina, Maria Azucena, directora Vicente Molina, Maria Azucena, directora

Punto acceso adicional serie-Titulo: Tesis Doctorales (Universidad del Pais Vasco)

Baratz | nnovacién Documental

e Gran Via, 59 28013 Madrid



o (+34) 91 456 03 60
e informa@baratz.es



