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Las redes sociales online están al orden del día. Cada vez más usuarios participan en ellas y generan así una

gran cantidad de datos. El análisis de estos datos permite extraer información muy interesante, pero ¿cómo

hacerlo? El volumen de datos, así como su manipulación, no son problemas triviales; una vez resueltos, nos

permiten obtener respuestas a las preguntas que nos interesan. Este libro presenta una introducción al análisis

de redes sociales (SNA), la disciplina que se encarga del estudio de las redes sociales utilizando como base

principal la teoría de grafos. Se trata de una disciplina muy amplia que aborda problemas diversos que surgen al

intentar extraer la mencionada información de las redes sociales. Este libro aborda los principales problemas

que se analizan en SNA y examina cómo afrontarlos. Asimismo, expone cómo aplicar las técnicas adquiridas a

conjuntos de datos reales mediante el lenguaje de programación R [Fuente: eLibro]
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