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El paradigma moévil ha entrado con fuerza en nuestras vidas y condiciona nuestra forma de relacionarnos y de
informarnos. El periodismo, la comunicacién y la publicidad se enfrentan a tsunami de la movilidad aplicando
estrategias de adaptacion e innovacion. Cada capitulo aborda dichos cambios desde una mirada particular y
para un sector especifico, pormedio del retrato de su situacion y del andlisis de dichos cambios, desde un punto
de vista préactico. Todas y todos los autores presentan una trayectoria de relevancia en su respectivo ambito
tematico [Fuente: ELibro]
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