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De la imagen de la cultura contemporánea es responsable, en buena parte, el diseño gráfico. Si los nuevos

urbanistas sostienen que la forma de la ciudad del futuro ya no la determina la arquitectura, sino la información,

el diseño gráfico se sitúa en una posición estratégica privilegiada para participar en la llamada cultura del

proyecto. Por ahora ya participa en la escritura tipográfica y en la simbología de la representación, en la

identificación, la señalización y orientación de redes viarias y de transportes, en la presentación y uso de

productos de consumo, en los cuadros demando y envases, embalajes, interfaces y sofwares...
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