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Monografia

Descobre en poucas horas 0 que Luis Bassat tardou 25 anos en aprender: a publicidade que vende e a que non,
en television, prensa, radio e no exterior; estratexias e diferentes camifios creativos; os segredos dun bo slogan;
promocions, mercadotecnia directa, publicidade institucional e importancia das marcas, Internet e
comunicacion a 360°
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Titulo: El Libro rojo de la publicidad (ideas que mueven montafias)
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Descripcion fisica: 294 p. 22 cm

Contenido: Introduccion. -- 1. Qué esla publicidad y como funciona. -- 2. El producto, la estrelladela
comunicacion. -- 3. Lamotivacion del consumidor. -- 4. Laestrategia: crear, cambiar y consolidar actitudes. -- 5.
Los diez principios de la creacion. -- 6. Los diez grandes caminos creativos. -- 7. El slogan, quintaesenciadel arte
publicitario. -- 8. Prensa escrita: la publicidad en su tinta. -- 9. Laradio: los ojos de laimaginacion. -- 10.
Publicidad exterior: € grito en lapared o € pufietazo en €l gjo. -- 11. Television: laidea en movimiento. -- 12.
Publicidad en internet. -- 13. Relacion cliente-agencia: las claves de un pacto. -- 14. Promociones, marketing
directo, relaciones publicas y publicidad corporativa. -- 15. Laimagen institucional, mucho més que publicidad. --
Epilogo: ceremonias olimpicas: un broche de oro
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