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Esta publicación es fruto de la reflexión de, fundamentalmente, docentes del ámbito de la comunicación y de la

publicidad basada en la necesidad de aunar fuerzas para ofrecer una obra de conjunto que intenta ver la

publicidad como un hecho global y no solo aislado de la comunicación comercial. La presente obra profundiza

en el valor de la publicidad y su importancia contemporánea, desde una perspectiva holística y con el objetivo

de querer ser una publicación didáctica y de reflexión
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