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Monografia

Como red neuronal de interaccion humana, la comunicacién se inscribe de forma ya inexorable en un entorno
de conectividad indisolublemente unido al ecosistema mediatico postdigital, cuya movilidad y adaptabilidad
brinda cada vez mas posibilidades de socializacion y personalizacién, aunque también amenaza con
menoscabar la privacidad de la ciudadania. A través de 14 capitulos estructurados en tres blogues, esta obra
aporta claves para la interpretacién de este nuevo ecosistema: la mediatizacion intensiva, la transformacion y la
convergencia digital, los nuevos fenémenos de participacién y aprendizaje, €l papel activo de las audiencias, la
sobreinformacién y la desinformacion, la personalizacién automatizada de noticias, 1os formatos de innovacién
en la narracién multimedia, la emergencia del audio online y las nuevas competencias y perfiles profesionales
en el ambito de la comunicacion.
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Titulo: Cartografia de lacomunicacién postdigital Texto impreso] : mediosy audiencias en la sociedad de la
COVID-19 = Postdigital communication cartography : media and audiencesin COVID-19 society editores, Luis
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