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La imagen de un territorio es un activo clave para los intereses de los Estados en el desarrollo de sus relaciones

económicas y políticas internacionales. Sin embargo, los territorios, cada uno con sus diferentes ventajas

competitivas, se han convertido en marcas, lo que genera una gran competitividad. De ahí que, para crear una

marca reconocible, se hayan creado las llamadas marcas territorio, cuya utilidad va más allá de la notoriedad de

los destinos.Es así como las marcas territorio en general y las marcas ciudad, en concreto, sirven para potenciar

acciones de comunicación que forman parte de planes que integran acciones dirigidas al conjunto de

stakeholders o grupos de interés.En las circunstancias actuales, es muy importante que los países, las regiones o

las ciudades tengan detrás de una marca fuerte que los avale y represente. Pero una marca territorio debe, antes

que nada, focalizar sus esfuerzos dentro del territorio en cuestión, resaltando y posicionando sus fortalezas en el

ámbito interno, además de minimizar los complejos que sobre el destino puedan tener sus propios ciudadanos.

La marca territorio que se cree, debe contar con una identidad memorable, con coherencia y válida para todos

los grupos de interés del lugar. Se deben limitar cuáles son los atributos, ideas o imágenes que están ligados al

territorio y que conforman su esencia, definiendo cuáles son los valores nucleares del lugar y cuál es la esencia

del país en la conciencia colectiva. La proyección efectiva de la misma pasa por contar con embajadores de

marca que den mayor visibilidad al territorio. Cada territorio tiene una personalidad o atributos que lo hacen

diferente al resto, por lo que, se debe desarrollar un mapa de posicionamiento que dé valor y que sea real
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