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La geografia de los servicios aplicada a marketing como tema de estudio; Andlisis de lalocalizacién y el area
de mercado para € pequefio comercio minorista; Andlisis espacial de la demanda de una pequefia empresa de
servicios de reprografia; Andlisis de la demanda y area de mercado de una firma de servicio de reparacion con
sistemas de informacion geogréfica
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