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Monografia

El presente informe analiza uno de los retos que hoy afronta la pedagogia moderna: la existencia de una
divergencia total e irreconciliable entre la educacion escolar y la educacion medidtica. La formacion para la
recepcion critica de los medios de comunicacion, aspecto sustancial en la educacion multimedia, resulta
imprescindible tanto en los sistemas de educacion forma como no formal. Esta faceta formativa debe atender a
un doble objetivo: por un lado, es necesario que la educacion fomente actitudes y habilidades intelectivas que
permitan al ciudadano leer criticamente los mensagjes provenientes de los medios y, por otro, lograr su
alfabetizacion audiovisual. En este sentido, este informe estudia la notable influencia que la publicidad ha
gjercido en las mentes infantiles y en el desarrollo de su competencia mediética, mediante un estudio que
describe los rasgos de los mensgjes publicitarios audiovisuales
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