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Manuscrito

El objetivo de lainvestigacion consiste en construir un modelo semiético que de cuenta de las peculiaridades de
lo vigente publicidad. Sobre la base de un corpus a cerca de zona de anuncios, se parte de examinar el marca
donde acttia dicha publicidad, antes de proponer € modelo semidsico, inconcebible en términos linguisticos y
gue proyecta la vigenta préctica publicitaria en una direccién inepable ( y también inconcebible e irrebatible),
inasimilable en términois de realidad simbdlica. La Ultima parte de la investigacién consiste en una innagacién
taxondémica, donde se examinann las acategorias, modelidades significantes y reperorios textuales detectables
en el seno del corpus analizado
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