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El objetivo de la presente investigacion fue mejorar la comprensién del fendémeno Big Data y sus potenciales
repercusiones sobre €l desarrollo de la economia y la lucha contra la pobreza a través de la ampliacién
cognitiva 'y procesos de auto organizacion. Para ello, se analiz6 la conexion del fenémeno BigData en la teoria
econémica y su impacto sobre el desarrollo econdmico mediante un marco metodolégico y un andlisis
comparativo de teorias con consistencia epistemol dgica. Entre las propuestas tedricas revisadas se encuentran
las teorias de crecimiento econémico (vertientes neoclésica, keynesiana y evolucionista), en las que otorgan
mayor importancia a la generacion de conocimiento como motor del crecimiento. EI marco analitico se
relacion6 la Big Data y la ampliacion cognitiva de las personas, en los procesos de auto organizacion a través
del mercado y € desarrollo econémico. Posterior se plantea un paradigma en que se separa lo tedrico e histérico
del empresarial, utilizando un modelo de agente econémico que posee un sistema cognitivo multidimensional
sensible a algunos elementos esenciales de la Era del Big Data. Finamente, se consideré que la explotacién
distribuida de los Big Data amplia nuestro sistema cognitivo y transforma la funcién empresarial, 1o que mejora
el modo en que percibimos la realidad, anticipamos el futuro y ahorramos, posibilitando nuevas formas de
cooperacion descentralizada con procesos macroecondmicos, con de costes empresariales, evolucion de la
estructura temporal del capital, suavizacion del ciclo econémico, revalorizacion de la vida humana o
conservacion del patrimonio natural y cultural que permiten que se descubran auténomamente y descentralizada
nuevas formas de cooperar, propiciando la aparicion de mercados mas inclusivos que incentivan la voluntad
personal de perseguir € bien comin'y contribuyan decisivamente al desarrollo econémico
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