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El objetivo del estudio fue comprobar si la publicacion de videos incide en el nimero de seguidores de las
paginas en Facebook de institutos técnicos y tecnolégicos ecuatorianos. Se realizé una busqueda en esta red
socia de las 292 instituciones acreditadas, logrando determinar que 158 de ellas poseen un fanpage. Los
institutos fueron categorizados en dos grupos, los que realizaron publicaciones audiovisuales en el primer
semestre de 2019 y los que no lo hicieron. Tras observacién y aplicacion de pruebas estadisticas, se encontrd
que e 50.63% de los institutos utiliza medios audiovisuales en sus publicaciones. Estos institutos presentan
mayor nimero de seguidores y mejor uso de recursos. Se reitera la importancia de la incorporacién de
profesionales en comunicacion visual para la gestion de imagen en medios digitales de instituciones de
educacion superior. Los conocimientos en narrativa y estética audiovisua son fundamentales para la
consecucion de métricas deseadas en Facebook
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