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A proposito das disputas entre a Igreja Universal do Reino de Deus e a Igreja Mundial do Poder de Deus no
primeiro semestre de 2012, o artigo estuda a dimensdo do espetaculo e do mercado cultural religioso nas
midias. Por meio de uma pesquisa exploratéria dos principais escandal os e embates envolvendo igrejas e lideres
religiosos nas midias nas Ultimas décadas, o estudo busca (1) localizar o fendbmeno da espetacularizacéo da fé
como uma estratégia de marketing, como resposta a concorréncia, que inclui a visibilidade também por meio de
conflitos; (2) indicar caminhos que instigam a novas investigacdes
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