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La presente Tesis Doctoral tiene por objeto el estudio del Espectaculo de lo Real Televisivo (ERT),en general,

asi como el analisis de un formato televisivo paradigmático del ERT, "GRAN HERMANO", en particular.

Hemos dividido dicha investigacion en cuatro capitulos. El primero dedicado al estudio de las principales

escuelas del pensamiento que se han ocupado del fenómeno de la construcción sociocomunicativa de la

realidad, el segundo, al analisis de la produccion mediatica de la realidad, el tercero, a la confrontación de las

nociones de "Realidad" y "Espectáculo" en el texto televisivo(desde la perspectiva teórica de la Teoría del

Texto), en el último capítulo, hemos desarrollado un análisis textual de un formato paradigmático del ERT: el

programa televisivo "GRAN HERMANO" (Tele 5) como hipótesis principal-polarizadora de los items del

protocolo de análisis-, puede postularse que el ERT efectua un deterioro del tejido de la realidad, so pretexto de

su reflejo fidedigno- que sirve más a fines de carácter espectacular que informativo
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