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El presente trabajo expone algunas ideas preliminares acerca del papel de la publicidad electoral televisiva en

Perú en el contexto actual de las comunicaciones, marcadopor el nuevo protagonismo de Internet. El argumento

central puede resumirse en que, fuera de laimportancia de Internet y las muy valiosas opciones que ofrece en

materia de información ydifusión, la televisión se mantiene como el medio dominante en la comunicación

política nacional,aunque dicha preeminencia no siempre se justifique desde el punto de vista de los

resultadoselectorales obtenidos. En el texto se analizan las pautas publicitarias televisivas de los partidosque

compitieron en las últimas elecciones presidenciales de 2006 y 2011
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