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Analitica

El objetivo de este trabagjo es el de analizar los discursos de los medios de comunicacion esparioles durante €l
periodo electoral previo a las elecciones repetidos durante la campafia electoral y a la forma con la que lo ha
difundido cada periédico. De esta manera, comparando los resultados de la investigacién con los resultados
electorales, ha sido posible describir de qué manera la prensa espafiola ha contribuido en la creacion de la
opinion publica de los electores en los temas tratados por la prensay los frames en los que se han enmarcado.
El andlisis de estas elecciones se caracteriza, entre otros aspectos, por uno muy peculiar, los movimientos del
15M, que han producido un efecto mediatico que ha condicionado los mensajes difundidos por la prensa
durante los Ultimos dias de la campafia electoral y nos ha dado |a posibilidad de analizar los diferentes enfoques
de estos periddicos. Este es un dato bastante interesante si consideramos que, en principio, € movimiento no
tenia ninguna orientacion politica. En conclusion, podemos afirmar que los resultados de las elecciones han
sido determinados por €l discurso econdémico, aungue € tema que ha tenido mas influencia en los medios ha
sido el del movimiento 15M. En general, hemos podido descubrir los puntos clave de los discursos de los
principales partidos politicos espafioles, ambos fijados en preparar el terreno a las siguientes elecciones
nacionales. autonémicas de la Comunidad de Madrid. Se han analizado algunos de los periédicos mas
importantes de Espafia a nivel nacional: El Pais, El Mundo, ABC y Publico. De esta forma, se ha conseguido
tener una vision genera bastante completa. El periodo de investigacion es de dos meses, €l primero coincide
con el mes anterior alas elecciones primarias del Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE), realizado el 3 de
octubre de 2011, y el segundo es €l mes previo a las elecciones autonémicas de Madrid del 22 de mayo de
2011. Se han revisado todos los articulos y los titulares sobr
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