©'baratz | ODA

" Guiguibashow" . Nino-adulto
show. Mercantilizacion dela
Infancia en tiempos de

Instagram |

2018

text (article)

Analitica

O artigo é uma reflexdo produto da investigacdo sobre a relacdo entre os meios e a infancia na era da Internet,
em especifico narede social Instagram, com o propdsito de entender a mercantilizagéo dessas criangas por meio
da capitalizacdo da sua imagem como estratégia de venda. O perfil da andlise é o de "Guiguibashow",
Guillermo, um menino de sete anos de idade que reside em Teresina, capital de Piaui; ele tinha tido fama no
Brasil por a imitagcdo do conhecido cantor "Wesley Safad@o." Se conclui que as redes sociais permitem o
suplemento do menino para o tempo que o comercializa, transformando-o em "marionete”, ferramenta do
marketing, apoio de vendas de marcas, produtos e estilos de vida para desenvolver o consumo no mundo
globalizado, apresentando-o a favor do capital financeiro das grandes corporagdes - como adulto em miniatura
€ a0 mesmo tempo que 0 menino has espontaneidades e brincadeiras. O lema de "Guiguibashow", recebido e
reproduzido pela sua audiéncia em Instagram é ha vida mais barata, mas ndo vale a pena.”
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