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Carlos Led6 es el fundador de la empresa y propietario de la marca Idai Nature, un ingeniero agrénomo
emprendedor con formacién en direccion de empresas y creyente del mundo del branding. Un visionario que
abandera los retos con pasion y perseveranciay que ha sabido desarrollar un modelo de negocio disruptivo en
el biocontrol de la agricultura, a la vez que consolidar muy buenas relaciones con los stakeholders y un fuerte
compromiso con su equipo, la sociedad y la economia valenciana. Carl Jung, €l psicélogo y ensayista suizo, lo
definiria con dos de sus arquetipos de personalidad: €l mago y el guerrero, por su capacidad de transformacién
de la categoria, por su apuesta por €l empowerment de la personay por la tenacidad para superar las barreras
del diaadia
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