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Este cuaderno de documentación tiene por objetivo el estudio del mercado de la movilidad colaborativa, y en

concreto, profundizar en el análisis de la empresa Hoop, un emprendimiento que se inscribe dentro del

denominado sector del carpooling. El contexto en el que se sitúa este estudio es la denominada economía bajo

demanda, un concepto que ha alcanzado un gran protagonismo en los últimos años. Para la mayoría de los

autores este fenómeno abarca diferentes modos de intercambio de productos y servicios entre particulares. En

todos estos intercambios puede existir un beneficio económico, o simplemente el interés por compartir entre

iguales, sin que haya una compensación monetaria para ambas partes. En cualquiera de los casos, el

denominador común es la existencia de plataformas y aplicaciones en Internet que facilitan estos intercambios,

conectando oferta y demanda. Estas plataformas basadas en la tecnología abren el camino hacia un consumo

colaborativo, más responsable
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