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PETRONOR, S.A., pertenece en un 89 % a Grupo REPSOL y en un 11 % ala BBK. Gracias a los esfuerzos
realizados en los Ultimos diez afios, se sitlia actualmente en un buen nivel de competitividad en el ambito de la
C.E.E. Dado que su materia prima es importada y €l 50 % de la produccion se vende en los mercados
internacionales, su estrategia empresaria viene influenciada por la evolucién y acontecimientos intemacionales
del sector. La compafiia pretende, como linea estratégica bésica y prioritaria, mantener su competitividad y
consolidar laintegracién de las actividades de refino, transporte y marketing. Para ello €l plan de inversiones de
los préoximos afios, con un monto total de 40.000 millones de pesetas, tiene como objetivos especificos adaptar
la estructura de produccién y la calidad de los productos a la demanda futura, reducir los costos energeéticos,
incrementar €l valor afiadido de la produccion, intensificar su actividad comercial y optimizar las operaciones.
L os continuos esfuerzos e inversiones realizados y previstos hacen prever una linea ascendente de rentabilidad,
como garantia bésica de un sélido futuro
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