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En este trabajo se muestran las nuevas posibilidades de gestión del léxico turístico a partir del análisis de

páginas webs de promoción de alojamientos turísticos con la que se ha nutrido una base de datos. Se ilustrará la

influencia decisiva del canal Internet en la promoción turística y las características con sello propio del nuevo

discurso turístico generado en la web 2.0. Expertos en marketing y lingüistas se adaptan al cambio radical de

paradigma y de género (cibergénero, macrogénero) con productos competitivos basados en la atribución

continua de nuevos significados al léxico. Finalmente se presenta un modelo de trabajo con el corpus resultante

de un grupo representativo de alojamientos turísticos de la Comunidad Balear
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