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El presente documento refleja los resultados de la investigacion en citymarketing desarrollada por €l Grupode
Investigacion GISEMA de la Universidad Libre Cartagena, Sede Cartagena, para La Red de Museosde
Cartagena de Indias, cofinanciada por € Instituto de Patrimonio y Cultura de la ciudad. El objeto fuela primera
fase de la investigacion en marketing de destinos, especifcamente sobre la valoracién de losMuseos de la
ciudad de Cartagena de Indias como escenarios de cultura, y larevision, contextualizacion yanalisis del sistema
de turismo, lo que constituye uno de los elementos de diagndéstico para el disefio de unnuevo producto turistico
denominado la Ruta de Museos Cartagena de Indias, "Historias y Legendas', locual permite ampliar la oferta
turistica de la ciudad, y a partir de esto, mejora la competitividad, aumenta elnimero de dias de estanciay €
conocimiento histérico y cultural de los turistas que vienen a la ciudad deCartagena de Indias, Colombia
Patrimonio Histérico y Cultural de la Humanidad. Finalmente, se planteanlas recomendaciones y
consideraciones para mejorar la propuesta de valor al ofrecer un producto integrado,con mayor
representatividad y mejores contenidos e interactividad; de esa manerainiciaria la fase dos,sobre percepcion y
determinantes del publico en general, cartageneros, turistas y visitantes

https://rebiunoda. pro.baratznet.cloud: 38443/OpacDiscovery/public/catal og/detail/b2FpOmNIbGVicmF0aw9uOmV zL mdhcmF0ei 5yZW4avM zQWNj Y WM TE

Titulo: "historiasy leyendas" ruta de museos como estrategia de marketing de destinos en cartagena de indias,
ciudad patrimonio histérico de lahumanidad. Vaoracion inicia electronic resource]

Editorial: 2014
Documento fuente: Saber, cienciay libertad, ISSN 1794-7154, Vol. 9, N°. 1, 2014, pags. 131-146

Nota general: application/pdf



Restricciones de acceso: Open access content. Open access content star

Condicionesde usoy reproduccién: LICENCIA DE USO: Los documentos a texto completo incluidos en Dialnet
son de acceso libre y propiedad de sus autores y/o editores. Por tanto, cualquier acto de reproduccion, distribucién,
comunicacion publicay/o transformacion total o parcial requiere el consentimiento expreso y escrito de aquéllos.
Cualquier enlace a texto completo de estos documentos debera hacerse através de laURL oficial de éstos en
Dialnet. Mé&s informacion: https:/dialnet.unirioja.es/info/derechosOAl | INTELLECTUAL PROPERTY RIGHTS
STATEMENT: Full text documents hosted by Dialnet are protected by copyright and/or related rights. This digital
object is accessible without charge, but its use is subject to the licensing conditions set by its authors or editors.
Unless expressly stated otherwise in the licensing conditions, you are free to linking, browsing, printing and
making a copy for your own personal purposes. All other acts of reproduction and communication to the public are
subject to the licensing conditions expressed by editors and authors and require consent from them. Any link to this
document should be made using its official URL in Dialnet. More info: https://dial net.unirioja.es/info/derechosOAl

Lengua: Spanish

Enlace a fuente de informacion: Saber, cienciay libertad, ISSN 1794-7154, Vol. 9, N°. 1, 2014, pags. 131-146

Baratz I nnovacién Documental

e Gran Via, 59 28013 Madrid
e (+34) 91 456 03 60
e informa@baratz.es



