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Hoy en dia, la mayoria de las organizaciones consideran la innovacién como una ventaja competitiva y saben
gue esta gestion es de gran importancia. Incluso los tedricos creen que la innovacion es la clave para la
supervivencia de la organizacion y su internacionalizacién. Teniendo como base en €l desarrollo del concepto
de caracteristicas y sabiendo que la percepcion del consumidor se ve afectada por la estrategia de marketing
combinado, la innovacién de marca se utiliza como la tendencia de una marca de interaccién para apoyar las
nuevas ideas, novedad, prueba y procesos creativos. Basado en la importancia del tema, el presente estudio
tiene como objetivo analizar el método de participacion de marca en innovacion con el desarrollo de una fuerte
identidad de marca y nuevos métodos de conexion con los mercados cambiantes y necesidades emergentes de
clientes e indices funcionales que conducen a la maximizacion del valor agregado para la innovacion. La
poblacion de estudio son todos los mejores expertos y los gerentes de empresas basadas en € conocimiento, de
los cuales 250 personas del sector de la salud son seleccionadas a azar. Los datos requeridos se recogieron a
través de 151 cuestionarios que se diligenciaron completamente. El cuestionario aplicado es estandar y esta
disefiado con base en la escala de Likert. Para evaluar su validez, ademés de utilizar la validez del contenido a
través de los expertos, se aplico € andlisis factorial confirmatorio y se calcul6 su fiabilidad a través del alfa de
Cronbach. La metodologia de estudio se aplica en términos de propésito y es descriptiva en términos de
método. Para analizar los datos, se utilizd el método de ecuaciones estructurales. Los resultados del estudio
mostraron que la relacion entre el aprendizaje organizacional y la internacionalizacion para el rendimiento del
mercado se equilibré con la innovacién de la marca 'y mostré que las complejas relaciones de equilibrio bajo
condiciones de innovacion de lamarca eran
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