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Recientemente, un popular anuncio de cerveza traía de vuelta del más allá a una conocida folclórica y, usando

su propia voz, puso en su boca palabras que nunca pronunció con el fin de comercializar su producto. Un poco

después, usando esa misma tecnología, se creó y difundió un vídeo falso del presidente de Ucrania, Volodymyr

Zelensky, dirigiéndose a la ciudadanía ucraniana para que entregasen las armas, pues anunciaba que el país se

rendía ante Rusia en el conflicto bélico que mantienen ambas naciones. Misma tecnología con distinta función,

pero el hecho de que el vídeo corriera como la espuma y mucha gente no lo identificara como deepfake sirvió

para apresurar un debate que ya llegaba tarde. Las implicaciones de la inteligencia artificial, de los montajes,

del contenido fake eran ya realmente alarmantes. Así pues, este volumen se presenta como un necesario manual

de supervivencia, fundamental para hacer frente a esta nueva era híper-digital y mediatizada en la que es

preciso conocer tanto las oportunidades como las nuevas amenazas que surgen cada día. Las distintas

aportaciones que conforman este volumen nos invitan a reflexionar, nos alertan de los peligros y nos ofrecen

herramientas para identificarlos y afrontarlos de manera informada. [Fuente: dykinson.com]
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