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Analitica

Este artigo analisa a utilizacdo de product placement nos contelidos de longa duragéo produzidos pela agéncia
2bLatam (anteriormente Touché Films) sob sua divisdo 2bOriginals, com o objetivo de avaliar a evolugéo dessa
técnica publicitéaria como fonte de financiamento de uma das agéncias de producdo audiovisua mais
importantes da industria cinematogréfica equatoriana. Utiliza-se a metodologia de andlise de contelido proposta
por Marti Parrefio (2011) para descrever quantitativamente os posicionamentos de produtos e/ou marcas
encontrados em 4 longas-metragens: Enchufe sin Visa (2016), Dedicada a mi Ex (2019), Misfit (2021) e Mortal
Glitch (2020), de acordo com as variaveis definidas por esse autor. Nossa andlise evidencia uma clara evolucéo
no atrativo que os filmes da 2bLatam exercem sobre as marcas anunciadoras, passando de um nimero escasso
de marcas em seu primeiro filme para a abundancia delas em seu Ultimo longa-metragem. Essas descobertas
sustentam a eficacia do modelo de gestéo cinematogréafica liderado pelos criadores do EnchufeTV, migrando do
financiamento publico para o patrocinio privado como uma alternativa para a producéo de contetido na América
Latina
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