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¢COmo conectar marcas y personas en un mundo saturado de informacién? La transformacién digital ha
cambiado la forma en la que se relacionan las marcas y sus audiencias. Anunciantes, creadores, productores y
agencias estan construyendo estructuras y modelos de trabajo que requieren profesionales con comprension y
desempefio en el ecosistema de medios actual. Este contexto posdigital, en el que se lucha esencialmente por la
atencion de las personas més alla de categorias de marcas, productos o servicios, contenidos de entretenimiento
o ficcion, ha provocado una convergencia de las disciplinas de comunicacion? marketing y publicidad,
comunicacién audiovisual, comunicacion corporativa o periodismo que se superponen y complementan entre si
para formar propuestas completamente integradas, en un modelo innovador tanto académica como
profesionalmente. Cobra asi mas relevancia que nunca el branded content, entendido como un activo de
comunicacion producido o coproducido por una marca que tiene como fin comunicar su propdsito y valores
para conectar y relacionarse con su audiencia. Esta obra colectiva es la primera que tiene como autores a
investigadores académicos y profesionales de prestigio abordando el tema conjuntamente desde una perspectiva
compartida. Asi, se busca constatar y consolidar las estrategias y técnicas de creacion y distribucion de
contenidos de marca cohesionando, de manera efectiva, Universidad y Empresa. [Fuente: Tirant Lo Blanch]

https://rebiunoda. pro.baratznet.cloud: 28443/OpacDiscovery/public/catal og/detail/b2FpOmNIbGVicmF0aw9uOmV zL mhecmF0Oei 5y ZW4vM zUwODE20Tk

Titulo: El Branded Content en la comunicacion posdigital Recurso electronico] : estructuras, aplicacionesy casos
de éxito José P. Olivares-Santamarina, Rocio Gago Gelado, coordinadores.

Edicion: 12ed

Editorial: Valencia Tirant Humanidades cop. 2021.
Descripcion fisica: 1 archivo.

Mencion de serie: Plural

Bibliografia: indice: p. [9-14] Bibliografias al final de cada capitulo.



Contenido: Prologo: Laacademiay €l contenido de lamarcafrente a siglo XXI: un nuevo escenario de
comunicacion / Juan Benavides Delgado -- Introduccién: El branded content como activo de comunicacion
estratégico paralas marcas/ Pablo Mufioz -- Parte |: Estructuras, metodologias y aplicaciones del Branded Content:
Cap. 1-8: Latransformacion digital de la comunicacién: nuevas formulas de creacion, produccion y distribucion de
contenidos de marca/ Fernando Toledano Cuervas-Mons, David Selva Ruiz, Javier Diaz-Masa Gutiérrez. El
branded content como herramienta de consecucién de objetivos de marcay marketing / Gemma Barén-Dulce,
David Alameda Garcia, Elvira Pacheco Ortega. Laarticulacién creativay eficaz de contenidos de marcas de gran
consumo orientadas hacia un proposito / Patricia NUfiez Gomez, Luis Mafas-Viniegra, Jon Lavin Velézquez.
Branded content versus product placement en la produccion y distribucién de ficcion audiovisual / Rocio Gago
Gelado, Begofia Miguel San Emeterio, David Molina Encinas. Activacionesy produccion de eventos en la
generacion de contenidos de marca/ Elena Borau Boira, Maria Abellan Herndndez, Ana Uceta Fernandez. El
branded podcast como estrategia corporativay de marca: sentido de pertenencia, pedagogia socia y
posicionamiento / Toni Sellas, Laura Martinez Otén, Juanma Ortega Segui. Estructuras de distribuciony difusién
de contenidos de marca/ Maria Bergaz Portolés, Fernando Pérez Penas, José Marti Parrefio. Los profesionales del
Branded Content: funciones, formacion y competencias del perfil profesional / Marta Perlado Lamo de Espinosa,
Cristina Barbosa Trueba -- Parte |1: Buenas précticas y casos de éxito de Branded Content en Espafia: Cap. 9-12:
Laexpansion del universo narrativo de marcas sin animo de lucro: el caso de Ecoembes/ Marilé Pretel Jiménez,
Amanda Z. Pons Pérez. Chocolates Trapay el branded content como plataforma de activismo de marca/ Nora
Lado Cousté, Jests Revuelta. ¢Pueden ser los contenidos de marca palanca para promover latransformacion social ?
Aproximacion alainiciativa Aprendemos Juntos de BBV A / Pablo Garrido Pintado, Gonzalo Madrid Gémez. La
convergencia de disciplinas de comunicacidn en la construccion de relaciones entre marcas y personas: €l caso
Vodafone Yu/ Jose P. Olivares-Santamarina, Celia Montalbéan 'y Toni Garrido.

Restricciones de acceso: Acceso restringido alos usuarios de la Universidad Nebrija. Limitaciones de impresion,
copiay descarga.

Programa de estudio: A0737. AM0305. A0836.

Detalles del sistema: Ordenador con navegador de Internet
Copyright/Deposito Legal: V 887-2021

I SBN: 978-84-18534-04-1 978-84-18534-05-8 ed. electrénica)

Materia: Marketing en Internet- En linea Comercio electrénico- En linea

Autores: Olivares-Santamarina, José P. Gago Gelado, Rocio

Baratz | nnovacion Documental

e Gran Via, 59 28013 Madrid
e (+34) 91 456 03 60
e informa@baratz.es



