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¢Cuanto tiempo tardara en conocer las reglas del backgammon si observa atentamente coémo juegan otros? Por
mucho interés que le ponga, tardard unas horas. Unas horas preciosas. En cambio, si le cuentan las reglas al
principio del juego, en unos minutos ya serd capaz de jugar. Y cuanto mas juegue, mejor jugador serd. Lo
mismo sucede con la escritura. Conocer sus reglas basicas permite escribir desde € primer dia textos mas
atractivos. Tenga en cuenta que los textos que no atraen tienen poco recorrido en un mundo en el que la
comunicacion es el centro de cualquier actividad. Mientras que | os textos que atraen logran de su publico lo que
se habian propuesto: informarle, orientarle, hacerle pensar, proporcionarle una opinién, emocionarle o
convencerle. En resumidas cuentas, para que se oiga su voz entre tanto griterio hay que acumular seduccién y
gue la escritura sea fundamentalmente sexy. En este libro me propongo darle pistas para que usted escriba de
manera atractiva. [Fuente: ELibro]
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