
Etica de la comnunicación y de 

la información [

Agejas, José Ángel

Serrano Oceja, José Francisco (

1968-)

Ariel,

2002.

Monografía

Una veintena de profesores de otras tantas universidades, europeas y americanas, ofrecen en este volumen una

atenta, minuciosa y plenamente actual reflexión sobre los principios de acción y sobre la aplicación en cada una

de las áreas en las que el periodista desempeña hoy su labor. La competencia y el prestigio de todos los

colaboradores convierten este manual en una auténtica enciclopedia de consulta obligada para tener una visión

tanto de los principios generales de la acción humana y profesional como del poliédrico panorama -por los

medios y los contenidos- del ejercicio de la profesión. Un libro al filo de la actualidad y, sobre todo, del debate

sobre cuál ha de ser la aportación del profesional de la comunicación y de la información a la sociedad libre.

[Fuente: Contracubierta del Libro]
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