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Elegir un pasaje del Apocalipsis como cita inspiradora del título podría, en principio, dar lugar a un equívoco:

el de creer que el texto asume como propio el diagnóstico de la sociedad de fin de siglo como producto

inexorable de la ubicuidad tecnológica, la mercantilización cultural y la globalización excluyente. La sospecha

es falsa por dos razones. Una, porque las "marcas" que analiza Aníbal Ford en este libro están lejos de ser

"fenómenos" cristalizados y apriorísticos. Son, por el contrario, complejos procesos socioculturales y

tecnoeconómicos que, si llevan alguna impronta, es la de su historicidad y la de su diversidad significante. La

segunda razón es igualmente destacable: contra las descripciones banalizadoras de las transformaciones

tecnológicas y la mediatización social, Ford asume el desafío de trazar el mapa de los cambios económicos,

políticos y culturales que tienen lugar en las megaciudades de los 90 procurando conciliar la reflexión teórica

con la difusión para el gran público. Párrafo extraído de la reseña a modo de resumen
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