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La medición de audiencias se viene registrando en España desde hace 60 años, cuando solamente existía una

cadena de televisión pública y las imágenes eran en blanco y negro. Los medios tradicionales acaparaban la

atención de los consumidores, que repartían su tiempo entre la televisión, la prensa impresa, la radio y las

revistas. La llegada de internet, después de 39 años, supuso una disrupción en este círculo en el cual los

anunciantes y agencias se desenvolvían sin mayores cambios. La digitalización de los medios y la

transformación del modo de con-sumo de los mismos plantea nuevas necesidades de información sobre el

mercado, lo que ha llevado a la investigación de audiencias al desarrollo y aplicación de diferentes

metodologías, basadas en un modelo cada vez más centrado en el usuario. En la presente investigación

proponemos una revisión de esa evolución en la medición de audiencias de manera transversal, incorporando el

análisis de las tendencias actuales, ya que se están registrando cambios y adaptaciones que pueden generar

nuevos procesos en la medición. Estos ajustes afectarán el uso de esta data para la planificación de la publicidad

en los medios [Fuente: Introducción]
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