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Analitica

La medicion de audiencias se viene registrando en Espafia desde hace 60 afios, cuando solamente existia una
cadena de television pablica y las imagenes eran en blanco y negro. Los medios tradicionales acaparaban la
atencién de los consumidores, que repartian su tiempo entre la televisién, la prensa impresa, la radio y las
revistas. La llegada de internet, después de 39 afios, supuso una disrupcion en este circulo en el cual los
anunciantes y agencias se desenvolvian sin mayores cambios. La digitalizacién de los medios y la
transformacion del modo de con-sumo de los mismos plantea nuevas necesidades de informacion sobre €l
mercado, lo que ha llevado a la investigacion de audiencias al desarrollo y aplicacion de diferentes
metodologias, basadas en un modelo cada vez més centrado en el usuario. En la presente investigacién
proponemos una revision de esa evolucion en la medicion de audiencias de manera transversal, incorporando €l
andlisis de las tendencias actuales, ya que se estan registrando cambios y adaptaciones que pueden generar
nuevos procesos en la medicion. Estos ajustes afectaran el uso de esta data para la planificacion de la publicidad
en los medios [Fuente: Introduccién]
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