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El comercio internacional se ha convertido en una de las principales bazas de las empresas espafiolas para
intentar paliar €l déficit de demanda interna que se ha sufrido en estos Ultimos afios.Gracias a incremento de
sus exportaciones muchas de nuestras empresas han podido sobrevivir ala Ultima crisis econémica mundia que
hemos sufrido [Fuente: eLibro]
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