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Las Tecnologías de la Información y la Comunicación (TIC) presentes en la sociedad actual de la información

han transformado diferentes estadios tanto de la vida pública como de la vida privada de los sujetos. Es por ello,

que la investigación en comunicación en términos de innovación docente se siente arrastrada por las nuevas

circunstancias donde los procesos productivos se han acelerado. La aplicación masiva de la tecnología ha

transformado nuestro mundo social, político, económico, cultural, etc., afectando a nuestra manera de

relacionarnos y concebir nuestro aquí y ahora. La relación del hombre y la máquina, que vive un proceso

acelerado desde hace décadas, parece arrastrarnos o impulsar a la comunidad humana cada vez a mayor

velocidad, sin que sepamos muy bien, hacia dónde. Ahora, la dependencia de esas viejas tecnologías, como lo

son la televisión, la radio, el teléfono, el cine, la fotografía, entre otras, se reorganizan a partir de las TIC. El

presente libro recoge artículos que abordan diferentes aspectos de la comunicación, el arte y el pensamiento que

aun siendo apartados diferenciados reúnen características comunes, ya que como proceso natural la tendencia es

pensar y comunicar con cierta estética, en definitiva, con una cierta visión artística.
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