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Este libro reúne a 55 profesionales de marketing de primera línea para realizar un plan de marketing creativo

con las 55 acciones más necesarias y que mejor funcionan.Cada especialista explica claramente las diferentes

técnicas y estrategias que permiten implementar un enfoque práctico que conforma un plan de marketing 360o,

adaptado al mercado actual, incluyendo a las audiencias, los contenidos, las técnicas, las estrategias, las

tecnologías y los desafíos actuales.La colaboración de tantas visiones diferentes, permite cubrir todas las áreas

del marketing: visibilidad, persuasión, 'branding', conversión, reputación 'online', inteligencia artificial

generativa, audiencias y público objetivo, emprendimiento, posicionamiento en buscadores - SEO, estrategias

de publicidad y campañas de anuncios - SEM, 'e-commerce', analítica web, 'funnels' de venta y automatización,

redes sociales, marketing de 'influencers', internacionalización de proyectos, diseño y desarrollo web, 'growth

hacking', marketing de contenidos y marca personal
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