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La historia del consumo constituye una línea historiográfica que ha contribuido a renovar la historia económica

europea. Este libro reúne una serie de estudios que analizan la difusión del consumo, las transformaciones en

los sistemas de comercialización y producción y los cambios en los niveles de vida de la sociedad española a lo

largo de la Edad Moderna desde una perspectiva comparada. En un arco cronológico que va del siglo XVII al

XVIII, y en un espacio que abarca desde las ciudades castellanas al mundo rural valenciano, se aborda el

consumo de tejidos, las formas del pequeño comercio, el impacto de nuevos productos exóticos como el

chocolate y los niveles de vida tanto en el mundo campesino como en los sectores burgueses urbanos. En

definitiva, este libro hace más posible una historia del consumo en la península Ibérica y, por tanto, en el

conjunto de Europa
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