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SE REALIZA UN ANALISIS DE LAS VARIABLES MAS IMPORTANTES DE MARKETING

(PRODUCTO, PRECIO, DISTRIBUCION Y COMUNICACION), QUE SE ENTIENDEN SON, EN

PRINCIPIO, HIPOTETICAS CAUSAS DE LA CRISIS DEL SECTOR TURISTICO. TRAS EL ANALISIS Y

SU COMPARACION CON LAS ACCIONES QUE EMPLEAN, AL RESPECTO, LOS COMPETIDORES

DIRECTOS, SE DAN SOLUCIONES BASADAS EN LAS DISTINTAS TESIS EN QUE SE

TRANSFORMAN LAS HIPOTESIS INICIALES
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